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Per Holknekt: Mit Odd Molly eigene Damonen besiegt

Beim Label Odd Molly
kiimmert man sich nicht
um Trends — und auch
sonst ist einiges anders.

VON STEFFI HIDBER (TEXT). ANTI WENDEL (FOTOS)

aus dem Norden

«LOVE, COURAGE, INTEGRITY». Uber diese
drei Worte stolpert man beim schwedischen
Modelabel Odd Molly buchstiblich alle paar Me-
ter. Oh liebevoll in eine Baumwollbluse eingestickt
oder prominent an die Wande von ihren Biiros im
Stockholmer Stadtteil Gamla Stan gemalt; das
hippieeske Motto passt ja auch wunderbar zu den
farbigen, folkloreartigen Kleidungsstiicken, die
zum Markenzeichen der aufstrebenden Marke ge-
worden sind. Und besonders zu den Leuten, die
vor sechs Jahren eine kleine Modesensation ins
Leben gerufen haben.

Firmengriinder und Creative Director Per
Holknekt, 48, ein schlaksiger Riese im gelben Pull-
over, freut sich offenkundig, dass er den ganzen
Tag Besuch aus der Schweiz herumfiihren darf, an-
statt sich mit Verkaufszahlen herumschlagen zu
miissen. Der ehemalige Profi-Skateboarder und
Flipperkasten-Champion lisst Chefdesignerin und
Mitinhaberin Karin Jimfelt-Ghatan entschuldigen.
Sie sei gerade von einer ihrer Kreativ-Reisen zu-
riickgekehrt und arbeite heute im Atelier. Was bei
der atemberaubenden Aussicht nicht allzu schwer
fallen diirfte: Die 30 Mitarbeiter von Odd Molly
verteilen sich auf etwa 500 m2 in einem wunder-
schénen alten Haus direkt am Ufer des Riddarfjar-
den, in demsich Atelier, Showroom und Administra-
tion der Firma befinden.

Und auch ein grosser «Twilight Zone» Flipperkas
ten, an dem uns Per sein Pinball-Talent kurz un-
ter Reweis stellt, wahrend unser Latte Macchiato
mit Bio-Milch von einer strahlenden, nordischen
Schonheit in einer farbigen Inka-Wickeljacke aus
der neuen Winterkollektion gebracht wird. Wir
schauen uns die kommenden Friihlings- und Som-
merlooks an und lassen uns vom fréhlich und un-
unterbrochen redenden Per in die Odd-Molly-Welt
einfithren - und auch in seine eigene Biografie.

“> «lIch bin in einem kleinen Kaff im Norden

Schwedens aufgewachsen. Meine Mutter

= war die Leiterin meiner Primarschule,

= mein Vater der Polizeichef des Bezirks,

. = was mir nicht wirklich dabei geholfen hat,
%, beliebt zu sein. So setzte ich sehr friih

darauf. ein Party-Boy zu werden: Saufen,
Skateboard fahren statt Fussball spielen,

X in der Schule absichtlich schlechte Noten
< schreiben. Mit 19 Jahren bin ich nach Ka-
“. lifornien gegangen, um als Profi-Skate-

> boarder Karriere zu machen, und hatte

- dort eine Menge Spass. Dort habe ich auch
- mit Drogen experimentiert und leider






2. grossen Gefallen daran gefunden. Eines
“.> Nachts habe ich meinen Bruder in

% Schweden angerufen und ihm gesagt: <Hol’
£~ mich bitte nach Hause.> Innert

2. 24 Stunden war er in Amerika und holte

< mich ab. Ich habe alles zuriickgelassen,

7%, inklusive Drogen. Die Frage war dann

<> aber: Was tun im éden Schweden ohne

7 richtigen Schulabschluss? Also habe ich

<> halt die Business School besucht.»

SEIT DER GRUNDUNG im Jahr 2002 ist Odd
Molly zu einem der erfolgreichsten Labels Schwe-
dens geworden. Per Holknekt glaubt, dass der Er-
folg darin liege, dass er und Karin nicht wissen-
schaftlich an Mode herangehen: «Wir schauen
nicht auf die Trend-Reports aus Paris.» Beim Ent-
werfen einer neuen Kollektion legen sie zuerst
fest, welches Gefiihl ein Kleidungsstiick bei der
Tragerin auslésen soll. Erst dann entscheiden sie,
mit welchen Schnitten, Farben und Materialien
dies erzielt werden kann. Der «Feel-Good»-Fak-
tor wird tatsachlich in jedes einzelne Stiick einge-
bracht: Ob handgehékelte Bordiiren an einem Slip

AMelier, Kreation: Odd-Molly-Mode soll ein Gefinl vermitteln

oder einem eindringlichen «Celebrate yourself» im
gesticklen Logo. Man setzt darauf, dass sich Frau-
en gerne mal etwas gonnen, Und dafiir auch ein
bisschen ticfer in dic Tasche greifen. Was fiir Per
und Karin durchaus in Ordnung ist. «Unsere Mo-
de ist bei einem Durchschnittspreis von 140 Euro
nicht unerschwinglich teuer, aber Karin und ich
mochten in Sachen Qualitit einfach keine Kom-
promisse machen.»

< «1987 habe ich meine erste Firma ge-
e griindet, ein Skateboard-Label namens
. Street Style. Die Bank hat mir dafiir

. 40000 Dollar geliehen, und ich habe im
> ersten Jahr Skateboards im Wert von 4
. Millionen Dollar verkauft. Ich war kein

Geschiftsmann, ich habe einfach Bretter

*. gemacht und konnte mich mit Leuten

¢ umgeben, die genau so waren wie ich.
“ Damals brach ich auch zu einer Sauftour

© auf, die ungliicklicherweise ziemlich lange
”. andauerte: Mir fehlt, mit wenigen Aus-

"o nahmen, die Erinnerung an mein halbes

/% Leben. Ich habe mich iiber zwanzig Jahre
<> lang taglich betrunken und jede Nacht

< gefeiert. Ich war kurz mit einer Amerika-
" nerin verheiratet, die aus einer ziemlich

5 prominenten Familie aus Wushington D.C.

| kam, und ich brachte es spdter auch fertig,
"> eine Tochter zu zeugen. Als sie fiinf Jahre
' alt war, hatte ihre Mutter aber endgiiltig

2 genug von mir und schmiss mich raus. Sie
. hatte Recht! Ich setzte meine damalige
' Firma in den Sand und verlor etliche

> Freunde. So konnte es nicht weitergehen,
<y und ich war richtig erleichtert, als mich

< meine Familie im Jahr 2000 zu einer

A

< Entziehungskur zwang.»



ANGESICHTS SEINER PERSONLICHEN Ge-
schichte erstaunt es nicht, dass Per heute viel dar-
an setzt, moglichst wenig Flurschaden zu hinterlas-
sen. Dies gilt auch fiir Odd Molly, auch wenn es bis-
her noch keinen eingestickten Slogan dazu gibt.

«Wenn wir schon von Liebe, Mut und Integri-
tat reden, ist es selbstverstandlich, dass dies auch
bei der Produktion eine grosse Rolle spielt. Wir
achten darauf, dass unsere Kleider unter fairen Be-
dingungen produziert werden, und arbeiten nur
mit natiirlichen Materialien», sagt Per. Produziert
werden die Stiicke aus Baumwolle, Seide und
Kaschmir hauptséchlich in Portugal — aber auch
in Indien, China, Hongkong und der Tiirkei. Por-
tugal sei zwar etwas teurer, dafiir stimme die Qua-
litat. Und diese wird auch international verlangt,
denn nach erfolgreichen Kollektionen in den Jah-
ren 2004 und 2005, in denen sich das Label vor
allem in Schweden und Norwegen einen Namen
machte, wagte Odd Molly 2006 den Sprung in die
USA mit einer ersten grossen Fashion-Show in
Hollywood. Die luftigen Ethno-Kleidchen pass-
ten perfekt zum Vibe von L.A., und Per durfte zum
ersten Mal Gesamtbestellungen fiir iiber eine Mil-
lion Dollar entgegennehmen. In Europa sahnt das
Label inzwischen Preis um Preis ab, diesen Som-
mer den «goldenen Knopf», die wichtigste Mode-
auszeichnung Schwedens.

«Nach dem Entzug im Sommer 2000 hatte
ich weder Rleibe noch Job, aber immerhin
war ich trocken. Genau zu der Zeil star-

tete in Schweden die erste Stuffel von

<Big Brother», und ich wollte unbedingt da-
bei sein. Nach 77 Tagen im Container hat
mich die Moderatorin der Sendung, die
Jazzséiingerin Viktoria Tolstoy, am Ohr
herausgeholt und mich mit den Worten
«I'm taking you home» in eine Limousine
geschmissen. Unsere Ehe hat immerhin
fast acht Jahre gehalten! Nach der Show
bin ich in die Werbung eingestiegen und
musste fiir eine Kampagne den Rat einer
ehemaligen Kollegin einholen, der
Designerin Karin Jimfelt-Ghatan. Mit ihr
zusammen wurde die Idee fur Odd Molly
geboren. Wir mussten alles von Grund auf
selber machen, und es war nicht einfact,
das Kapital fiir das Unternehmen zusam-
menzukriegen — aber irgendwie haben wir
es geschafft. Ieh war fiir Marketing und PR
zustindig, Karin hat skizziert und designt,
und so wuchsen wir non Saison ziu Saison.
Wir haben hart dafiir gearbeitet, deshalb
freue ich mich auch iiber unseren Erfolg.
Auf personlicher Ebene sehe ich die letz-
ten Jahre als eine Art «Lebens-Comeback»
und setze auch alles daran, ein Typ zu
sein, mit dem ich selber gern befreundet
wdre. Meine 13-jihrige Tochter lebt die
Hialfte der Zeit bet mir, und ich mochte ihr
nie einen Grund geben, sich fiir mich zu
schdamen.»

AUF DIE FRAGE, OB ES NICHT naheliegend
sei, die Marke Odd Molly auszuweiten, gerdt Per
Holknekt ins Schwirmen: «Ja, das wollen wir un-
bedingt. Geschirr, Bettwasche, Gesichtscremes,
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Parfiims oder schone Restaurants.» Odd Molly
sei ein Brand, mil dem man fast alles machen kén-
ne. «Ich habe die kompletten Marketingplane fir
Dutzende von weiteren Produkten parat.» Der
erste odd-molly-Nachwuchs soll 2010 auf den
Markt kommen: Sonnenbrillen und Korrektur-
Fassungen. Eine herausfordernde Arbeit fiir ihn,
denn er liebt es, neue Dinge zu lernen. Hochsee-
fischen, zum Beispiel. Oder auch Fliegen: Vor
zwei Monaten hat Per seinen Flugschein gemacht
und darf jetzt mit einem einmotorigen Leichtflug-
zeug bis zu vier Passagiere befordern. «Ich darf
nicht mehr trinken, also hol’ ich mir meine Kicks
jetzt in den Wolken», sagt Per lachend und springt
aus seinem Sessel, um zu sehen, ob am Flipper-
kasten heute nicht noch ein weiterer High-Score
drin liegt.

Unter dem Namen Odd Molly kreieren Per Holknekt, 48,
und Karin Jimfelt-Ghatan, 46, seit 2002 tragbare,
originelle Frauenbekleidung. Der wiedererkennbare
Folklore-Stil hat Odd Molly rasch auch ausserhalb
Skandinaviens zum Trendlabel gemacht, das Hollywood-
Prominenz ebenso anspricht wie junge Mitter. 2008 hat
die Marke einen Umsatz von fast 40 Millionen
Schweizerfranken erzielt; Odd-Molly-Kleider sind in
mehr als 1500 Laden in 39 Léndern erhaltlich.

In der Schweiz wird Melanie Winiger von Odd Molly
ausgestattet: das Label gibts unter anderen bei Grieder
Bon Génie und Panta Rhei in Ziirich, Dossier in Basel
und Ciolina in Bern. Weitere Informationen:
www_kammfashion.ch und www.oddmolly.com.



